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Visualización 
arquitectónica
estratégica

Desarrollamos imágenes, video y experiencias 
visuales para la comunicación y presentación 
de proyectos inmobiliarios.
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02
Qué es

Studio ATF

V I S U A L I Z A C I Ó N  A R Q U I T E C T Ó N I C A  E S T R A T É G I C A

Studio ATF es un estudio especializado en 
visualización arquitectónica para proyectos 
inmobiliarios, arquitectura e interiorismo.

Nos integramos al proyecto como un colaborador 
visual estratégico, trabajando junto a los equipos 
de arquitectura, diseño, marketing y desarrollo 
para comprender qué necesita comunicar cada 
proyecto y cómo debe representarse.

Construimos la representación visual del proyecto a partir de su 
arquitectura, su identidad y aquello que necesita comunicar.
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03Nuestra experiencia

Experiencia construida junto a desarrolladores, 

arquitectos, interioristas y marcas.

Proyectos residenciales · Usos mixtos · Hospitality · Interiorismo · Comercial

S E L E C C I Ó N  D E  C L I E N T E S  /  C O L A B O R A C I O N E S
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04
Nuestra manera de entender

la visualización

El fotorrealismo es un estándar, el 
verdadero objetivo es comunicar con 
claridad e intención .

L A  V I S U A L I Z A C I Ó N  D E B E  A Y U D A R  A

01 Transmitir el posicionamiento.

02 Explicar los atributos del proyecto.

03 Conectar con el perfil de comprador.

04 Alinear arquitectura, marketing y ventas.

05 Construir una narrativa coherente entre todas las piezas.

[  R E N D E R  ]

C R I T E R I O

La imagen es una 
decisión de 
comunicación, no 
solo una 
representación.
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Nuestro sistema

Una secuencia de lectura, definición y producción visual.

01
E N T E N D E M O S

Proyecto, arquitectura, mercado, comprador y 
objetivo comercial.

02
D E F I N I M O S

Narrativa, atributos prioritarios, escenas, 
lenguaje visual y herramientas.

03
P R O D U C I M O S

Renders, animaciones, recorridos, plantas y 
experiencias digitales.

04
I N T E G R A M O S

Construimos un ecosistema visual consistente 
para marketing, ventas y presentación.

[  I M A G E N  /  D E T A L L E  ]
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Del proyecto a la estrategia visual E J E M P L O  E D I T A B L E  /  N O  C O R R E S P O N D E  A  U N  P R O Y E C T O  R E A L

P R O Y E C T O

Sta Gertrudis

O B J E T I V O

Preventa

P E R F I L  C O M P R A D O R

Familias primera compra / inversionistas

A T R I B U T O S  C L A V E

Ubicación
Amplitud
Amenidades
Diseño

D E C I S I Ó N  V I S U A L

Escenas interiores
Fachadas
Amenidades
Animación
Recorrido 360°

→

L E C T U R A  
E S T R A T É G I C A

[  R E N D E R  0 2  ]

P R O Y E C T O → L E C T U R A  E S T R A T É G I C A → D E C I S I O N E S  V I S U A L E S



[  R E N D E R  H E R O  ]

C A S O  /  0 1

Caso 01 —

[ THE WAVVE ]

E L  R E T O

[ Coordinar arquitectura, Interiorismo, paisaje, iluminación, 
igenierías, marketing, ventas; Integrando cambios constants del 
proyecto sin perder coherencia ni tiempos de entrega ]

N U E S T R A  E S T R A T E G I A

[Centralizar y depurar la información ]
[Priorizar decisiones visuales clave]
[Mantener una representación coherente durante la evolución 
del proyecto ]

R E S U L T A D O

Material visual y showroom virtual que permitieron validar 
decisiones, apoyar la preventa y comunicar el proyecto con mayor 
claridad y confianza a compradores e inversionistas..
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Caso 02 — [ CASAALTA]

E L  R E T O

[Desarrollar en poco tiempo todo el 
contenido visual necesario para lanzar 
el proyecto a preventa]

N U E S T R A  E S T R A T E G I A

[Definir una línea visual integral]
[Resolver interiorismo y visualización en paralelo]
[Producir renders, video y recorridos 360° de 
forma coordinada]

R E S U L T A D O

[Contenido visual integral listo 
para preventa: renders, video, 
interiores y 360°, desarrollados 
bajo una misma dirección visual y 
en un periodo reducido.]

[  R E N D E R  0 2  ] [  R E N D E R  0 3  ]
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Caso 03 —

[ CATALINA 

MTY]

E L  R E T O

[Producir visualización mientras el 
proyecto seguía evolucionando, 
incorporando múltiples ajustes de 
arquitectura, diseño y comunicación.]

N U E S T R A  E S T R A T E G I A

[Visualizar escenarios para comparar decisiones]
[Incorporar cambios de forma ágil y consistente ]
[Alinear arquitectura, inversionistas y marketing]

R E S U L T A D O

[Visualización como herramienta de 
validación para tomar decisiones con 
mayor claridad y confianza. ]
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[  A N I M A C I Ó N  ]

[  3 6 0 ° ]

Herramientas visuales

Un sistema de piezas visuales según el objetivo del proyecto.

01 V I S U A L I Z A C I Ó N
Renders
Plantas comerciales
CGI editorial

02 M O V I M I E N T O
Animaciones
Films arquitectónicos
Social content

03 E X P E R I E N C I A S
Recorridos 360°
Showroom virtual
Experiencias interactivas

04 D I S E Ñ O
Interiorismo
Dirección visual
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Cómo trabajamos juntos

Un único equipo desde la definición visual hasta la 

producción final.

01 Brief / reunión inicial

02 Diagnóstico

03 Dirección visual

04 Producción

05 Revisiones

06 Entrega

P R O C E S O

La estructura 

mantiene las 

decisiones visuales 

alineadas durante 

todo el proyecto.



[  R E N D E R  H E R O  ]

S T U D I O  A T F

12

Cada proyecto 
requiere
una lectura propia.

Nuestra experiencia está en 
entenderla y representarla con 
claridad.

S T U D I O  A T F

Visualización arquitectónica 
estratégica

www.studioatf.com
ricardo@studioatf.com
t. +521  5531966016
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http://www.studioatf.com/
mailto:ricardo@studioatf.com

